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Por una mirada-mundo. Conversaciones
con Michel Sénécal

FITXA:
ARMAND MATTELART
Barcelona: Gedisa, 2014

RESSENYA:

Entrevistat per Sénécal, Armand Mattelart desgrana en aquest llibre el seu pensament
entorn de la comunicacio i la cultura, i hi explica el seu procés de formacio intel-lectual.
Després d'uns inicis a Paris com a demograf, ja a Xile Mattelart va passar a interessar-se
per la comunicacio des del punt de vista del materialisme cultural, i quan Pinochet el va
expulsar del pais va dedicar bona part de la seva recerca, de nou a Franca, a estudiar la
historia de la comunicacio-mon. Mattelart subratlla que, en el context de la
mundialitzacié, la histdria de la comunicacié-mén ha de saber combinar passat i present,
teoria i practica, i alld local amb alld supranacional.

C

The value of public service media

FITXA:
GREGORY F. LOWE | FIONA MARTIN (ED.)
Géteborg: Nordicom, 2014

RESSENYA:

Basant-se en els resultats i conclusions del congrés RIPE 2012, celebrat a Sidney, aquest
llibre recull estudis i reflexions entorn de la qliestid dels mitjans de servei publici la
manera de calcular-ne el valor. Aquest exercici, que esdevé de gran importancia en un
context de reformulacio i retallades en el sector public, permet posar de manifest la
contradiccid que representa demanar rendibilitat economica als mitjans publics alhora
que se'ls exigeixen funcions que aporten una rendibilitat social. Tot contribuint a aquest
debat, els autors proposen concepcions diverses sobre el valor dels mitjans de servei
public, amb capitols genérics sobre el concepte i també amb estudis de cas.
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Comunicacio pel canvi social. Reflexions
i experiéncies per una comunicacio
participativa, emancipadora i transparent

FITXA:
LLUIS COSTA | MONICA PUNTI (ED.)
Girona: Documenta Universitaria, 2014

RESSENYA:

La comunicacié com a eina de transformacio de la vida d'un grup social és el paraigua
sota el qual diversos investigadors i professionals aborden tematiques com la gestié de
la comunicacio en les administracions locals, els perjudicis de la institucionalitzacié de
les fonts periodistiques o les recomanacions de I'ONU sobre la governanca de les
empreses que fomenten el canvi social. En el llibre, que conté capitols escrits tant en
catala com en castella i anglés, s'hi estudien casos com el del projecte Les4Fonts, el de Sa
Tevavisio o el de la construccié de la marca Comunitat Valenciana.

C

The independence of the media

and its regulatory agencies. Shedding

new light on formal and actual
independence against the national context

FITXA:
WOLFGANG SCHULZ, PEGGY VALCKE I KRISTINA IRION (ED.)
Bristol: Intellect, 2014

RESSENYA:

En aquest llibre diversos autors reflexionen sobre els organismes reguladors de mitjans a
Europa i com el seu grau d'independéncia incideix, al seu torn, en la governanca i
independeéncia dels mitjans. A partir de diferents perspectives teoriques i
metodologiques per a analitzar els marcs socials, financers i legals de més de quaranta
paisos, els autors estableixen un mapa de practiques i estudien com el canvi tecnologic
en el si dels mitjans obliga a modificar-les. Tambeé s’hi estudia com els contextos
sociopolitics estatals influeixen en les institucions locals.
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Vox populista. Medios, periodismo,
democracia

FITXA:
SILVIO WAISBORD
Barcelona: Gedisa, 2014

RESSENYA:

Tot i que centrat en allo que succeeix a I'America Llatina, aquest llibre ofereix una
reflexio general sobre el populisme i la seva eclosio en un context de mediatitzacio
creixent. Segons l'autor, el populisme entén els mitjans fonamentalment com a
institucions politiques i, d'aguesta manera, se’'n serveix per a dur a terme accions de
govern i realitza canvis generals en el sistema de mitjans per tal d’adequar-los millor a
aquesta funcio. Aixi, al llarg del llibre I'autor tracta de caracteritzar les politiques
populistes de mitjans en oposicidé amb els models liberal, mercantil i civic, predominants
en les democracies modernes.

C

Audiencias juveniles y cultura digital

FITXA:

AMPARO HUERTAS | MONICA FIGUERAS (ED.)
Bellaterra: Universitat Autbnoma de Barcelona.
Institut de la Comunicacio, 2014

RESSENYA:

Aquest llibre, editat exclusivament en format electronic i de descarrega gratuita, recull i
amplia algunes de les presentacions realitzades a la jornada Audiencias juveniles:
recepcion, usos y habitos mediaticos, celebrada el 2012 a Barcelona i organitzada per
I’Associacié Espanyola d'Investigacié de la Comunicacié. L'obra, amb contribucions
d’académics com Javier Callejo, Carmen Penafiel o Nuria Aratina, es divideix en quatre
grans apartats: aproximacions teoriques a la joventut com a audiéncia; els sectors
tradicionals, en procés de canvi; génere i interculturalitat en la construccio de les
identitats, i metodologies participatives en contextos d’exclusié social.
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Imagen, cuerpo y sexualidad.
Representaciones del cuerpo en la cultura
audiovisual contemporanea

FITXA:
FRANCISCO A. ZURIAN (ED.)
Madrid: Ocho y Medio, 2014

RESSENYA:

Una col-leccio d’articles compilada per Fran Zurian des d'una perspectiva académica que
situa la problematica del cos contemporani en diversos contextos teorics i filosofics. Els
textos contenen una gamma amplissima de models de representacio, incloent-hi el
comic, la publicitat, el cinema o el videoart, per exemple. Els autors s6n Margarita Ledo,
Antonio Caballero, lolanda Tortajada, Sonia Nufnez, Rainer Rubira, Diana Fernandez,
Patricia NURez, Beatriz Herrero, Francesca Bartrina, Alicia Guidonet, Fran Zurian, David
Moriente, Miguel Borrego i Santiago Fouz. (Ressenya realitzada per Alberto Mira,
Universitat Brookes d'Oxford.)

C

El periodismo en Ias transiciones politicas.
De Ia Revolucion Partugugsa y Ia Transicion
Espaiiola a Ia Primavera Arabe

FITXA:
JAUME GUILLAMET | FRANCESC SALGADO (ED.)
Madrid: Biblioteca Nueva, 2014

RESSENYA:

Aquest llibre recull algunes de les comunicacions presentades al congreés Transicio
democratica i comunicacio internacional, celebrat a Barcelona el maig del 2012. Amb
aportacions d’'académics espanyols, perd també d'altres paisos europeus i de
corresponsals, I'obra ofereix una reflexid sobre el paper clau del periodisme en els
processos de transicio politica i sobre com, al llarg dels darrers quaranta anys, les xarxes
socials han anat desplacant el protagonisme de la premsa.
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‘La Veu de Catalunya’ (1899-1937)

JOSEP M. FIGUERES

FITXA:
(1899-1937) JOSEP M. FIGUERES
Barcelona: Base, 2014

RESSENYA:

Figueres estudia a fons el diari en catala més longeu, La Veu de Catalunya, i el seu paper
en la Catalunya d'inicis del segle xx, tant de normalitzacioé de la llengua i recuperacio de
la cultura com de difusio del catalanisme politic. Amb una documentacié exhaustiva,
I'autor explica el funcionament diari de la publicacid, les relacions que hi mantenien
molts dels seus col-laboradors i les seves aportacions en moments clau, com el de la
instauracio de la Mancomunitat de Catalunya. També s'ofereixen reproduccions de
documents de treball interns i imatges d’algunes de les seccions del periodic.

C

CUBA Cuba i el catalanisme: entre I'autonomia
L AL AN e i Ia independéncia
ILA INDEPENDFIiE‘I'I:
FITKA:
LLUIS COSTA

Barcelona: Rafael Dalmau, 2013

¢pifodif
RESSENYA:
En aquest llibre Costa constata com la resposta intransigent per part d’Espanya al procés
cuba d’'independéncia es va aplicar més endavant a altres nacionalismes, com el catala. Al
seu torn, el catalanisme, influit pel procés cuba, va desenvolupar a I'illa un discurs
nacionalista més combatiu que el que hi havia a Catalunya, com es pot observar amb
I'analisi que fa I'autor de la premsa catalana que s’hi va editar durant les dues primeres
décades del segle xx.
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El documental interactivo. Evolucion,
caracterizacion y perspectivas de desarrollo

FITXA:
ARNAU GIFREU
Barcelona: UOC, 2013

RESSENYA:

L'autor s'introdueix en I'estudi del documental interactiu, un format encara poc analitzat
que es basa en la combinacié de llenguatges i d’experiéncies interactives. A partir de
diversos estudis de cas, el llibre proposa un marc conceptual per a I'estudi d’aquest
format, tot proposant-ne una definicio i detallant-ne les caracteristiques. Alhora, es fa un
repas dels seus precedents i del seu procés de consolidacio. Finalment, també hi ha un
capitol conclusiu en que Gifreu n'avalua les perspectives de desenvolupament.

C

New documentary ecologies. Emerging
platforms, practices and discourses

FITXA:
KATE NASH, CRAIG HIGHT | CATHERINE SUMMERHAYES (ED.)
Basingstoke: Palgrave Macmillan, 2014

RESSENYA:

Les contribucions dels autors d'aquest llibre avaluen com el documental, un génere que
sempre s'ha prestat a I'experimentacio i que canvia amb I'entorn mediatic, construeix
nous significats gracies a la tecnologia i les plataformes digitals. Aixo obliga a reformular
els pressuposits teorics del documental i a tenir en compte aspectes com la
interactivitat, la producci6 col-laborativa o el contingut generat per I'usuari. Alguns dels
capitols del llibre consisteixen en entrevistes a professionals del documental.
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Marca y comunicacion empresarial

FITXA:
PABLO MEDINA-AGUERREBERE
Barcelona: UOC, 2014

RESSENYA:

Aquest llibre, amb una orientacié eminentment practica, desgrana les estratégies de
construccié de la marca basades en la comunicacioé institucional del seu valor informatiu.
L'autor afirma que, en el context actual de gran competéncia, la millor estratégia
consisteix a oferir un valor afegit al consumidor tot proveint informacio no directament
relacionada amb el producte que es comercialitza. Per a analitzar-ho, s'aborden
questions com el rol de la marca o I'imaginari de la marca, i s'analitza el rol de I'empleat,
el directiu i el consumidor en el procés de creacié d’'una marca amb valor informatiu.
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